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    Media Perspektiven dokumentiert und analysiert aktuelle Entwicklungen in der Mediennutzung, Medienpolitik, Medienwirtschaft und Werbung. 

Auf unserer Plattform finden Sie aktuelle Studien und Studien-Highlights sowie zahlreiche Forschungsergebnisse.
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    Ein Blick auf die Zahlen der ma

Die Ergebnisse der ma 2023 Audio II bestätigen, dass das Hören von Audioinhalten eine große Rolle im Alltag der Menschen in Deutschland einnimmt. Fast 53 Millionen Menschen nutzten werktäglich mindestens ein Audioangebot. Die Nutzungsdauer lag im Durchschnitt bei über vier Stunden. Das lineare Radio blieb weiterhin dominant, während die Nutzung von DAB+ und Podcasts zunahm. Die im Leistungsvergleich abgefragten Kennwerte zeigen durchweg höhere Ergebnisse für den öffentlich-rechtlichen Rundfunk im Vergleich zu privaten Anbietern.

Umfassende Ergebnisse zur Audionutzung im Rahmen der ma 2023 Audio II finden Sie im Beitrag von Karin Gattringer: 

Zusammenfassung

Volltext
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            Entwicklung der Audionutzung in Deutschland
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              Anmeldung

            
            Newsletter

          
          
            Bleiben Sie mit Media Perspektiven immer auf aktuellem Stand. Wir informieren über neue Ergebnisse und Studien im Bereich Mediennutzung, Medienpolitik, Medienwirtschaft und Werbung.
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            Mediennutzung & -wirkung

          
          
            Hier finden Sie Informationen zur Nutzung und Wirkung verschiedener Medienangebote, u.a. Video, Audio, Online, Social Media
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            Interessieren Sie sich für die Entwicklung des Werbemarkts, für Werbewirkung und Werbeumfelder? Hier finden Sie Informationen dazu.

          

           
          
        

      
        
          
            
              
                
                  
                    
                  
                
              
            
          
          
            
            Medieninhalte

          
          
            Wie hoch ist der Anteil an Informationsformaten im Programm? Wie wird über das Klima berichtet? Studienergebnisse zu einzelnen Programmangeboten finden Sie hier.

          

           
          
        

      
        
          
            
              
                
                  
                    
                  
                
              
            
          
          
            
            Medienmärkte & -wirtschaft

          
          
            Entwicklungen im Medienbereich, die Märkte, Strukturen und Finanzen betreffen, finden Sie in diesem Bereich.

          

           
          
        

      
        
          
            
              
                
                  
                    
                  
                
              
            
          
          
            
            Medienrecht & -politik

          
          
            Den Medienstaatsvertrag zum Nachlesen sowie Beiträge zu medienpolitischen Entwicklungen in Deutschland und der EU gibt es hier.
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            In welcher Weise erbringt der öffentlich-rechtliche Rundfunk einen Mehrwert für die Gesellschaft? Lesen Sie mehr über die vielfältigen Belege für den Public Value.
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            Programmprofile und Informationsleistungen im deutschen Fernsehen 2022

          

           
          
        

      
        
          
            
              
                
                  
                    
                  
                
              
            
          
          
            
            Digital Media Types (DMT)

          
          
            Die Digital Media Types (DMT) sind die Neuauflage eines bewährten Instruments zur Publikumsanalyse und Programmberatung.
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            Alle fünf Jahre, zuletzt 2020
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