Media

Perspektiven

Special Edition 5






Zu diesem Band

ie Zeitschrift Media Perspektiven informiert

kontinuierlich {iber aktuelle Entwicklungen der
Medienmérkte, der Medienpolitik und der Medien-
forschung sowie iiber die Rolle der Massenmedien
als Werbetrager.

In diesem fiinften Sammelband sind Beitréige
aus den Jahren 2007 und 2008 zusammengefasst:
Sie befassen sich mit Herausforderungen im Bereich
der Werbe- und Zuschauerforschung, sie dokumen-
tieren neue Entwicklungen in der Mediennutzung,
die auch den Werbemarkt tangieren, und sie berich-
ten am Beispiel der Fuflball-Europameisterschaft
2008 iiber zentrale Befunde zur Publikumsresonanz
bei groBen Sportereignissen in Radio und Fern-
sehen. Ferner wird auch dieses Mal die zentrale
Frage nach der Zukunft ,alter” und ,neuer” Massen-
medien thematisiert.

Die Artikel sind chronologisch geordnet, begin-
nend mit den jiingsten Ausgaben. Aus technischen
Griinden wurden die Seitenzahlen der Originalpa-
ginierung beibehalten und nicht neu nummeriert.
Anhand der Kolumnentitel und Heftnummern in
der Kopfzeile der Seiten sollte dennoch eine schnelle
Orientierung moglich sein. Wir hoffen, dass die aus-
gewdhlten Artikel eine niitzliche Ergdnzung fiir Thre
Arbeit darstellen und wiinschen Thnen eine ange-
nehme Lektiire.

Frankfurt am Main, November 2008

Dr. Christa-Maria Ridder Dieter K. Miiller

Redaktionsleiterin Direktor Forschung
Media Perspektiven ARD-Werbung
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